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soziale Netzwerke an, die zwar fiir ihre eigenen (minnlichen) Mitglieder soziales Kapital
bildeten, dies aber auf Kosten der weiblichen Bevélkerung taten.

Die von der Autorin zusammengetragenen Beobachtungen zur Arbeit von Frauen
und Minnern verdichten sich so zum diisteren Bild einer wirtschaftlich stagnierenden
Gesellschaft, in der minnlich dominierte Institutionen Frauen systematisch dis-
kriminierten und in marginale, unproduktive Titigkeiten abdringten — mit erheblichen
negativen Folgen fiir die gesamte Wirtschaft. Auch wenn die 6konomische Analyse im
Lichte der Daten plausibel erscheint, lisst Sheilag Ogilvies ,,time-allocation approach®
doch wesentliche Fragen offen. Was verraten die beobachteten Formen der Frauenarbeit
tatsichlich iiber individuelle Entscheidungen fiir oder gegen bestimmte T4tigkeiten? In
welchem Umfang sich Frauen in einem anderen institutionellen Sezzing fiir andere
Titigkeiten entschieden hitten bezichungsweise inwieweit diese Entscheidungen
wiederum von kulturellen Faktoren beeinflusst worden wiren, bleibt letztlich spekulativ.
Unklar bleibt ferner, warum ausschliefflich die minnlich dominierten Institutionen
soziales Kapital generierten: Nach Ogilvie hitten Frauen iiber keinerlei Sozialkapital aus
verwandtschaftlichen, nachbarschaftlichen oder freundschaftlichen Beziehungsnetzen
verfiigt. Im Lichte soziologischer und sozialanthropologischer Studien, die auf die
Bedeutung sozialer Netzwerke gerade fiir Angehorige benachteiligter Gruppen (Migran-
tlnnen, religiose Minderheiten) verweisen, erscheint dies schwer nachvollziehbar.?

Ungeachtet dieser Einwinde hat Ogilvie zweifellos ein wichtiges Buch vorgelegt, das
eine Fiille an quantitativen und qualitativen Befunden zur frithneuzeitlichen Frauen-
arbeit prisentiert und die Rolle von Korporationen bei der Festschreibung von
Geschlechterrollen kritisch hinterfragt. Der schematische Aufbau der einzelnen Kapitel
lisst den Argumentationsgang zwar gut nachvollzichen, doch der ¢konomische
Fachjargon, der hiufig monotone Satzbau und die zahlreichen Widerholungen machen
die Lektiire fiir die Leserinnen und Leser zu einem harten Stiick Arbeit.

Mark Hiiberlein, Bamberg

Michaela Fenske, Marktkultur in der Frithen Neuzeit. Wirtschaft, Macht und Unter-
haltung auf einem stidtischen Jahr- und Viehmarkt. Bshlau: Kéln u. a. 2005, ca. 320 S.,
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driicklich in meiner Auffassung, dass sich das Niveau geistes- und sozial- beziehungs-
weise kulturwissenschaftlicher Dissertationen in den letzten 25 Jahren betrichtlich
erhsht hat. Das gilt vor allem fiir Arbeiten, die sich einem multiperspektivischen, enge
Fichergrenzen iiberschreitenden Forschungsansatz verpflichtet fithlen und zudem
sowohl an empirischer Detailerkenntnis auf der Mikroebene als auch an verallgemei-
nernden theoretischen Fragestellungen der Makroebene interessiert sind. Michaela
Fenske hat das mit ihrer Studie zur Marktkultur in der Frithen Neuzeit am Beispiel der
Hildesheimer Jahr- und Viehmirkte in der zweiten Hilfte des 17. und ersten Hiilfte des
18. Jahrhunderts eindrucksvoll vorgefiihrt.

Frithneuzeitliche regionale Mirkte, darin ist sich die Forschung einig, stellten
wichtige Umschlagplitze fiir Handelsgiiter, fiir Information und Kommunikation dar.
Sie sicherten eine Grundversorgung mit agrarischen und gewerblichen Erzeugnissen
und banden selbst abgelegene Orte und arme Bevélkerungsschichten in ein iiber-
regionales, ja weltweites Handelsgeschehen ein. Die anzutreffenden Formen von Gesel-
ligkeit und Unterhaltung, von Belustigungen und Vergniigungen verweisen auf dariiber
hinausgehende lebensweldliche und gesellschaftliche Bedeutungen. Bislang haben ver-
schiedene historisch arbeitende Disziplinen einzelne Aspekte frithneuzeitlicher Mirkte
in den Blick genommen, nicht aber die hier zu Tage tretende Komplexitit von Wirt-
schaft, Herrschaft und Kultur untersucht. Vor allem die Geschichtswissenschaft interes-
sierte sich fiir frithneuzeitliche Mirkee lange Zeit vornehmlich unter der makrohis-
torischen Perspektive gesamtgesellschaftlicher Entwicklungen und des Kontrastes
zwischen vorindustrieller und moderner Okonomie, dabei blieben die Praktiken der
historischen AkteurInnen weitgehend ausgeblendet.

Hier setzt nun Michaela Fenske an, wenn sie fiir den Jahr- und Viehmarkt der Stadt
Hildesheim stellvertretend den Problemzusammenhang von Wirtschaft, Macht und
Unterhaltung untersucht. Geleitet von ganz einfach erscheinenden, prizisen Fragen
interessiert sie sich fiir das konkrete Regel- und Ordnungssystem des frithneuzeitlichen
Marktes, fiir seine unterschiedlichen AkteurInnen und die ihrem sozialen, wirt-
schaftlichen und kulturellen Handeln zugrunde liegenden Werte sowie schlieSlich —
den Markt als Schaufenster in die Gesellschaft verstehend — fiir die Wirtschaftsweise
und soziale Organisation der frithneuzeitlichen Gesellschaft.

Bereits der Terminus Marktkultur im Buchtitel weist darauf hin, dass die Arbeit
theoretisch und methodisch im Zusammenhang der neueren Kulturgeschichte und ins-
besondere einer Anniherung von Kulturgeschichte und Wirtschaftsgeschichte steht.
~Marktkultur®, so die Verfasserin, ,ist das Set von Normen, Regeln, Verhaltensweisen
und Erwartungen, iiber das jeder Marktbesucher und jede Marktbesucherin selbstver-
standlich verfiigte und das ihnen half, sich auf dem Markt zu orientieren® (6). Auf-
grund dieser Forschungsausrichtung auf die Beschreibung und Analyse kultureller
Praktiken im kleinriumigen Feld, versteht Michaela Fenske ihre Mikrostudie zu einem
konkreten Marke als eine historische Ethnographie des Marktes. Sie kénnte ebenso als
Historische Anthropologie des Marktes, als Alltags- oder Mikrogeschichte des Hildes-
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heimer Marktes oder einfach als eine Geschichte des frithneuzeitlichen Marktes und
seiner AkteurInnen bezeichnet werden. Einzig wichtig und gewichtig ist, dass die Autorin
den frithneuzeitlichen Jahr- und Viehmarkt im Zusammenspiel von Wirtschaft, Herr-
schaft und Kultur auf der Ebene des praktischen Handelns der Menschen, ihrer
sozialen, religidsen, geschlechtsspezifischen und sonstigen Kontexte und der Vielfalt
und Widerspriichlichkeit der sie leitenden Vorstellungen und Deutungen, Wiinsche
und Hoffnungen untersucht. Dies geschicht in vorziiglicher Kenntnis, Nutzung und
Prizisierung geschichtswissenschaftlicher und anderer Theorien, die zur Interpretation
vorindustrieller Gesellschaften entwickelt wurden; Perspektiven der historischen Ge-
schlechterforschung finden selbstverstindlich Beriicksichtigung, ohne das Erkenntnis-
interesse zu dominieren.

Eingangs wird das Konzept einer ,historischen Ethnografie des Marktes® vorgestellt
und die Arbeit in Forschungskontexte eingeordnet. Fenske setzt sich quellenkritisch mit
der besonders ergiebigen, doch tendenzissen Hauptquelle der Untersuchung, den
Hildesheimer Markeprotokollen aus der Zeit zwischen 1646 und 1717, auseinander
und erldutert die Analyseverfahren der Dekonstruktion und Kombination von Quellen.
Problematisiert werden offen bleibende Fragen, ,Ungereimtheiten’, die sich dem sub-
jektiven Verstindnis entziehen, sowie iiberhaupt die Vorldufigkeit und Zeitgebunden-
heit jeglicher historischen Interpretation. Schliefllich wird der Untersuchungsgegen-
stand, die Stadt Hildesheim und ihr Jahr- und Viehmarkt, niher beschrieben.

Kapitel zwei — ,,Einen Markt bauen® — behandelt die Umwandlung der sogenannten
Steingrube zu einem multifunktionalen Raum an Marketagen: zum Markeplatz und
besonderen Wirtschaftsraum, begrenzt durch Schlagbiume; zum Ort stidtischer und
domprobstlicher Herrschaft, die sich in Form des Marktherrenzeltes und des Wach-
hauses in den Raum einschrieb; zum Ort sozialer Platzierungen mit festen Plitzen fiir
Handel, Handwerk und Schaustellerei und nicht zuletzt zu einem Ort der Ver-
gniigungen, erkennbar etwa an Krugzelten und Gliicksridern. Die Inganghaltung eines
Marktsystems, die Koordination der einzelnen Mirkte, der konkrete Aufbau und die
Konstituierung der Jahr- und Viehmirkte, das (eingeschrinkte) Fertigwerden mit den
Unbilden des Wetters, all das wird als Organisationsleistung vieler Menschen ver-
deutlicht. Diese bildeten ein heterogenes soziales Gefiige — aus lokalen Obrigkeiten,
HindlerInnen, Handwerkerlnnen und anderen Dienstleistenden sowie aus Kiufe-
rInnen, Konsumentlnnen und Arbeitssuchenden —, das nur fiir wenige Tage im Jahr
bestand. Im Unterschied zu den stidtischen Wochenmirkten waren auf den Vieh- und
Jahrmirkten die meisten Anbieter Fremde. Sie boten Erzeugnisse und Dienstleistungen
an, die in der Stadt weitgehend konkurrenzlos waren. Da ein ansehnlicher Teil der
MarktteilnehmerInnen allerdings regelmifig die Hildesheimer Mirkee besuchte und
miteinander bekannt war, handelte es sich gleichwohl um ein weitgehend eingespieltes
soziales System. Viehmirkte waren eine Minnerdomine, denn dort, wo man von
Landwirtschaft leben konnte, gingen Minner hinter dem Pflug — mit entsprechender
Verantwortlichkeit fiir das betreffende Arbeitsvieh. Aus wirtschaftsgeschichtlicher Per-
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spektive hitte man gern Niheres iiber die Gesamtzahl und Untergliederung der
Hindler, die Mengen des gehandelten Viehs, mogliche Verinderungen im Waren-
sortiment und die Dynamik der Mirkte im Untersuchungszeitraum erfahren, doch
erméglichte die Quellenbasis eine diesbeziigliche Analyse offenbar niche.

Der dritte Abschnitt wendet sich den fiir die Markttage typischen Formen der Gesel-
ligkeit und Unterhaltung sowie den Méglichkeiten des Konsums zu, auf die die
Menschen im Alltag in der Regel verzichten mussten. Eben deshalb trug bereits ein ver-
gleichsweise geringes Vergniigungsangebot zur Attrakeivitit der Jahr- und Viehmirkee
betrichtlich bei. Anders als in der Forschung zum Teil konstatiert, manifestierte sich in
den Vergniigungen der Hildesheimer Mirkte keine grenziiberschreitende Dynamik
gesellschaftlicher Unordnung. Auch wenn der Alkoholkonsum zum Teil exzessive Aus-
mafle erreichte, behielten die sozialen Ordnungen des Alltags ihre Giiltigkeit. Es ging
um ein Vergniigen nach Mafl — dieses Maf§ differierte freilich nach Alter, Geschlecht
und sozialer Herkunft betrichtlich, wie Michaela Fenske unter anderem am Beispiel der
Geselligkeit im Herrenzelt zeigt. Allein das kostspielige, mehrgingige Mahl der Marke-
herren befestigte soziale Hierarchien und dokumentierte ihren Machtanspruch nach
innen und auflen.

In Kapitel vier werden die Mirkte als Orte und Gegenstinde diverser Machtkimpfe
analysiert: zwischen Stadt und Domprobst, Altstadt und Neustadt, Bauernwachen und
stidtischen Ordnungskriften, Exekutive und Markedleuten. Da die Rechte vielfiltig aus-
legbar waren und sowohl die Herrschaft der einen wie der anderen Partei begriindeten,
erweist sich der Hildesheimer Markt fiir die Verfasserin als Paradebeispiel dafiir, dass
Herrschaft sich in der Frithen Neuzeit durch die Ausiibung von Macht legitimierte. Die
Macht auf dem Markt hatte letztlich jene Partei, die sie ausiibte. Dazu wurden von allen
Seiten gezielt Appelle, Argumente, Lavieren, Taktieren, Gesten, Zeichen, kérperliche
Gewalt und vor allem Ehrverletzungen eingesetzt.

Im nichsten Abschnitt geht es um konkrete Handelspraktiken auf dem Hildes-
heimer Vieh- und Jahrmarkt, die Michaela Fenske in ihrer Gesamtheit als Kultur des
Risikoausgleichs beschreibt. Dabei benennt sie spezifische Probleme mit der Ware Vieh,
Schwierigkeiten mit dem Zahlungsmittel Geld (Miinzvielfalt und allgemeine Bargeld-
knappheit) und die groflere Anonymitit des Kaufgeschifts im Vergleich zum dérflichen
und stidtischen Handel. Die Verfasserin verdeudlicht, dass die Handelspartner den
genannten Problemen mit einem Set von Vereinbarungen und Strategien des Vertrags-
aushandelns begegneten, die ein befriedigendes Geschift erméglichen sollten. Das
Feilschen erwies sich als grundlegende soziale Praxis der Preisfindung; es folgte strengen,
vor allem informellen Regeln, der Ehre kam dabei cine grofie Rolle zu. Bezahlt wurde
bar, auf Kredit und im Tausch. Beliebt war die Zahlung in einzelnen Raten zu fest-
gelegten Terminen. Das setzte allerdings ein gewisses Mafd an sozialen Beziechungen
zwischen VerkiuferInnen und KiuferInnen voraus, etwa durch Biirgschaften. Dort, wo
soziale Verpflichtungen nicht bestanden, wo Kiufe zwischen ungleichen Handelspart-
nerlnnen abgeschlossen wurden, waltete besondere Vorsicht. Im Schadensfall wurde
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hart und unter Umstinden unter Hinzuziehung des Marktgerichts um einen méglichst
fairen Ausgleich gerungen.

Im sechsten Kapitel ,Zentrum und Rinder der stidtischen Markeckultur® kommt
Fenske noch einmal auf die bereits frither konstatierte Heterogenitit der Markegesell-
schaft zuriick und widmet sich insbesondere jenen Gruppen, die im Unterschied zur
Mehrheit der MarketeilnehmerInnen immer wieder auffillig wurden oder allein durch
ihr Erscheinen Aufmerksamkeit erregten: dem Adel und der stidtischen Elite, laut-
starken ledigen jungen Minnern sowie den zahlreichen Juden aus nah und fern.

»Was am Ende iibrig bleibt“ — so ist der Schluss iiberschrieben. Die Verfasserin
bilanziert den Hildesheimer Vieh- und Jahrmarke als herausragendes wirtschaftliches,
politisches und soziales Kapital der Stadt. Der Markt bot iiber den Alltag hinaus-
gehende Chancen; er stellte einen zentralen und multifunktionalen sozialen Aktions-
raum dar, den die Mitglieder der Stadtgesellschaft wie die Stadt als Ganzes zu ihrem
Vorteil nutzten. Die wirtschaftlichen Praktiken lassen eine zugleich profitorientierte
und sozial ausgeglichene, das heif$t formal und informell reglementierte und an sozialen
Werten ausgerichtete, Wirtschaftsweise erkennen: Jeder, der sich an Handelsgeschiiften
beteiligte, suchte einen maglichst hohen Gewinn, auch auf Kosten anderer, zu erwirt-
schaften — dennoch sorgten soziale Bezichungen und soziale Kontrollmechanismen aus
Sicht der Verfasserin fiir ein fiir alle Seiten befriedigendes Geschift. Michaela Fenske
gilt diese Wirtschaftsweise als eigenstindige: Sie war weder eine besondere und grund-
sitzlich andere vormoderne Wirtschaftsweise im Sinne der Theorien von Karl Polanyi
oder Werner Sombart, noch in ihren Anlagen der modernen Wirtschaftsweise vergleich-
bar. Auch an Markttagen 6ffnete sich die stidtische Gesellschaft nur partiell und unter
bestimmten Bedingungen Personen von auf8erhalb, und auch auf dem Markt wurden
die groflen sozialen Unterschiede der Stindegesellschaft grundsitzlich beibehalten.

Dieser interessante Deutungsansatz, der aus der hier vorgelegten komplexen Analyse
von Wirtschaft, Macht und Unterhaltung auf dem Marke resultiert, wird zweifellos die
wirtschaftsgeschichtliche Diskussion frithneuzeitlicher Mirkte beleben. Er wird dazu
anregen, in unterschiedlichen gesellschaftlichen Konstellationen dem konkreten Ver-
hilenis zwischen profitorientiertem und sozialem Verhalten der Akteurlnnen weiter
nachzuspiiren. Frithneuzeitliche Mirkee werden dabei vor allem aus Perspektive der
fremden Marktteilnehmerlnnen weiter zu analysieren sein. Ich empfehle die vor-
liegende Studie nachdriicklich zur Lektiire — sie enthilt eine Fiille weiterfithrender
Einzelergebnisse, iiberzeugt handwerklich und ist nicht zuletzt gut lesbar.

Susanne Schitz, Dresden
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